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Plano de Comunica¢ao para implementac¢ao do PPA no
Descoberto

1. Contexto

Para incentivar o produtor rural a investir em agdes que ajudem a preservar a dgua, a Agéncia Nacional
de Aguas (ANA) criou em 2001 o Programa Produtor de Agua (PPA). O programa usa o conceito de
Pagamento por Servicos Ambientais (PSA), que estimula os produtores a investirem no cuidado do
trato com as aguas, recebendo apoio técnico e financeiro para implementacdo de praticas
conservacionistas.

O PPA é uma forma de promover o desenvolvimento de iniciativas voltadas a conservagdo dos recursos
hidricos e se fundamenta na Politica Nacional de Recursos Hidricos (Lei 9433/97) que dispde, dentre
suas diretrizes, “articulagdo da gestao de recursos hidricos com a do uso do solo”.

Por meio do acordo de cooperacdo técnica (ACT) N2 07/2019/ANA assinado em 22 de margo de 2019,
criou-se o Programa Produtor de Agua no Descoberto. A iniciativa que conta com 20 instituicdes
publicas das esferas federal, estadual e distrital; e da sociedade civil organizada, busca incentivar acoes
de conservacdo da agua e do solo em propriedades rurais do Alto Descoberto.

A regido da bacia do Descoberto é estratégica para a seguranca hidrica e alimentar do Distrito Federal
e de Goids por ser responsavel pelo abastecimento de dgua do Distrito Federal e importante produtora
de alimentos para a populagao.

Além disso, a bacia do Descoberto enfrenta diversos desafios ambientais, como: processos erosivos
generalizados, impermeabilizacdo do solo nas areas urbanas, desmatamentos, invasGes das margens
dos recursos hidricos por atividades agricola, expansdo desordenada do municipio de Aguas Lindas
(GO) e especulagdo imobiliaria.

Outro fator levado em consideracdo para a realizacdo do Produtor de Agua no Descoberto foi a crise
hidrica que aconteceu no DF entre 2016 e 2017, sendo que o reservatorio atingiu seu menor volume
util em 7 de novembro de 2017: 5,3%.

No Distrito Federal, o Programa Produtor de Agua ja desenvolve a¢des de recuperacdo na bacia do
Pipiripau desde 2012. Ao todo, foram firmados 179 contratos, o que representa quase 1/3 dos
produtores rurais da bacia. Os investimentos somam em torno de RS 6 milhdes, que custearam a
planta¢do de mais de 360 mil mudas, além de atividades de conservagdo de solo em mais de 1,3 mil
hectares.

Para o Projeto Produtor de Agua no Descoberto, além das a¢des de conservacdo da dgua e do solo,
prevé-se também o incentivo a atividade rural sustentavel. Procura-se, de forma especial, a
sustentabilidade econdmica da agricultura familiar como forma de manutencao do produtor rural na
regido e desincentivo ao parcelamento irregular de terras.

2. Justificativa

Para o alcance efetivo dos propdsitos do PPA no Descoberto verificou-se necessario o desenvolvimento
de um Plano de Comunicagdo, cuja execucdo terd a coordenacdo do Grupo de Trabalho (GT) -
Comunicac¢do, com a participacdo das demais instituicGes responsaveis pela implementac¢do do PPA no
Descoberto.



Esse Plano de Comunicacao pretende descrever a forma como os processos de comunicag¢do serao
geridos ao longo da implementacdao do PPA no Descoberto, incluindo orientacdes sobre quais
informacdes devem ser divulgadas, identificacdo do publico-alvo, definicdo dos meios adequados a
serem utilizados e o orgamento necessario para a sua implementacao.

Para tanto, deve-se considerar que:

e O PPA no Descoberto pretende orientar e incentivar praticas de uso sustentavel dos recursos
naturais: uso do solo e uso da agua na agricultura; proteger dreas conservadas e
representativas das tipologias do Cerrado; incentivar a atividade rural sustentdvel como
estratégia importante para a manutenc¢do dos processos ecoldgicos da agua, assegurando a
perpetuidade da vocacgdo rural na regido; promover a adequacao e regularizacdo ambiental de
propriedades rurais; entre outras formas de protecao da dgua na bacia.

e Asferramentas de comunicagdo sao fundamentais a execugdao do PPA no Descoberto, tanto em
ambito interno quanto externo.

e A comunicacdo é ferramenta estratégica e imprescindivel para a implantacdo do PPA no
Descoberto e para o sucesso do programa.

e O Plano de Comunicagdo visa apoiar a UGP (Unidade de Gestdo do Projeto) e a equipe de
assessoria de comunicacao das instituicGes parceiras para a sensibilizacdo e a divulgacdo das
acdes do PPA no Descoberto e eventos de divulgacao.

e O plano de comunicacado sera elaborado em conjunto com as instituicdes envolvidas no PPA no
Descoberto e com as iniciativas de comunicacdo e divulgacdo tematicas ou institucionais de
cada instituicdo.

O objetivo é conseguir estabelecer os procedimentos minimos a serem seguidos pelas instituicoes
parceiras envolvidas no PPA no Descoberto para garantir a realizacdo harmonica e representativa das
atividades de comunicacdo necessdrias ao Projeto e dele decorrentes.

3. Arranjo Institucional de implementacao do PPA no Descoberto

Por meio do seu Regimento Interno, instituiu-se em sua primeira reunido oficial realizada no dia 26 de
agosto de 2019, a Unidade de Gest3o do Projeto "Programa Produtor de Agua no Descoberto" (UGP)

A UGP é composta por representantes, titular e suplente, indicados pelos participes do ACT
N°07/2019/ANA e tem por objetivo gerenciar e acompanhar as acdes do PPA no Descoberto.

Compete a UGP, dentre outras atribuicOes ligadas a sua area de atuacdo, as seguintes:
.... V. Criar grupos de trabalho para atender aos dispositivos e competéncias
... VII. Aprovar e implementar um plano de comunicagéo

Visando atender tais atribuigdes, em 15 de outubro de 2019, durante a 22 reunido ordindria de UGP,
foi instalado o Grupo de Trabalho (GT) — Comunicagdo com intuito de alinhar as demandas de
comunicagao interna e externa do PPA no Descoberto.

Cada instituicdo componente do PPA no Descoberto apontou um representante dentre os membros de
suas equipes para compor o GT, que terd funcionamento por meio de reuniGes presenciais e
teleconferéncias, quando necessario. Caso um membro ndo possa comparecer a uma reunidao
presencial ou teleconferéncia, este podera designar alguém de sua institui¢ao para representa-lo.

Cada membro do GT devera coordenar as varias atividades de comunica¢do do PPA no Descoberto
dentro de suas instituicdes e comunicar aos outros do grupo os materiais que venham a desenvolver.



O GT é responsavel pela discussdo da estratégia de comunicagdo e pela divisdo de tarefas para sua
implementacao.

Membros do Grupo de Comunica¢do do Projeto sdo: Flavia Pierry e Luis Augusto Preto (ANA), Kelly
Cristina Dutra da Silva e Miguel de Freitas Sartori (ADASA), Henrique Cruvinel (CAESB), Carolina Vera
Cruz Mazzaro (EMATER), Maisa de Souza Pinto (SANEAGO), José Eugénio de Carvalho (PRO-
DESCOBERTO), Guilherme Werner (CIRAT) e Licia Azevedo (TNC).

4. Objetivos do Plano de Comunicagao do PPA no Descoberto
4.1. Objetivo geral

Definir os instrumentos de comunicacdo a serem utilizados para a divulgacdo de informacdes e acoes
a respeito do PPA no Descoberto as partes interessadas e a sociedade.

4.2. Objetivos especificos

a) Definir a identidade visual e créditos do PPA no Descoberto;

b) Definir quais instrumentos de comunica¢do devem ser utilizados;

c) Definir o publico-alvo de cada instrumento de comunicacdo a ser utilizado;

d) Definir os protocolos para aprovacdo da publicacdo de informagdes perante os parceiros;
e) Definir cronograma de implementacdo do Plano de Comunicacao.

5. Identidade Visual e créditos

A logomarca do Programa Produtor de Agua foi langada em 04 de novembro de 2019. A escolha da
logomareca foi feita na 22 Reunido da Unidade de Gestdo de Projeto (UGP) Descoberto, realizada em 15
de outubro de 2019, dentre trés versdes. Todas as 3 versdes de logomarcas foram elaboradas por
empresa contratada pela The Nature Conservancy (TNC), um dos 20 parceiros do ACT.

O Anexo 1 apresenta a versao da logomarca escolhida.

Os créditos do programa serdo sempre referidos como: Produtor de Agua no Descoberto, com sua
respectiva logomarca, a qual esta disponivel para download em diferentes formatos e resolugdes no
link abaixo.

https://tnc.box.com/s/p8p6elxdrdhvsvcroh6i8uhyofvmbpmy

A colaboracdo técnico-institucional existente na execu¢do do PPA no Descoberto deverd ser
reconhecida, sempre que possivel, em quaisquer declaracbes publicas e obrigatoriamente em
materiais de divulgacao relativos ao PPA no Descoberto.

O reconhecimento é entendido como a menc¢do aos nomes das instituicGes signatarias ao Acordo de
Cooperacgdo Técnica N2 07/2019/ANA, intitulados “Parceiros do projeto” e, em caso de comunicados,
publica¢cbes e materiais de divulgac¢ao realizados para o PPA no Descoberto, aimpressdo das respectivas
logomarcas.

Pardgrafo institucional do PPA no Descoberto para utilizagdo em materiais de comunicagao:

“O Programa Produtor de Agua no Descoberto é uma iniciativa conjunta de vdrias instituicdes
com o objetivo de unir esfor¢os para assegurar: a adequagdo ambiental das prioridades rurais;
o aumento da disponibilidade hidrica; o uso racional da dgua e do solo; o desenvolvimento rural
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6.

sustentdvel; a protegdo e restauracdo da vegetagdo nativa; o uso e ocupagdo regular do solo; os
pagamentos por servigos ambientais na bacia do alto Descoberto; processos produtivos locais
sustentdveis e incentivo e fomento a produgdo agroecoldgica.

Sua Visdo é tornar a bacia do Alto do Descoberto referéncia na produgdo sustentdvel de dgua e
alimento. Tem como MissGo gerar impacto positivo em grande escala para garantir a
preservagdo e conservagdo da bacia e a sequran¢a hidrica, mantendo a vocag¢do rural da regido.
E baseado nos valores de respeito ao meio ambiente; engajamento dos produtores rurais;
integragdo dos atores; conduta ética e transparente e participagdo social.

A iniciativa surgiu em 2018, durante o 82 Férum Mundial das Aguas e tem como institui¢des
parceiras: a Agéncia Nacional de Aguas (ANA), a Secretaria de Estado do Meio Ambiente do
Distrito Federal (SEMA-DF), a Secretaria de Meio Ambiente, Recursos Hidricos, Infraestrutura,
Cidades e Assuntos Metropolitanos do Estado de Goids (SECIMA), a Secretaria de Estado da
Agricultura, Abastecimento e Desenvolvimento Rural do Distrito Federal (SEAGRI-DF), a Agéncia
Reguladora de Aguas, Energia e Saneamento Bdsico do Distrito Federal (ADASA), o Saneamento
de Goids S/A (SANEAGO), a Companhia de Saneamento Ambiental do Distrito Federal (CAESB),
o Municipio de Aguas Lindas de Goids, a Secretaria de Meio Ambiente do Municipio de Padre
Bernardo, o Instituto do Meio Ambiente e dos Recursos Hidricos do Distrito Federal — Brasilia
Ambiental (IBRAM), o Departamento de Estradas e Rodagens do Distrito Federal (DER-DF), a
Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Distrito Federal (EMATER-DF), a Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecudria (EMBRAPA CERRADO), o Instituto Nacional de Colonizagdo
e Reforma Agrdria (INCRA), a Superintendéncia de Desenvolvimento do Centro-Oeste (SUDECO),
a Associagdo de Agricultura Ecolégica (AGE), o Centro Internacional de Agua e
Transdisciplinariedade (CIRAT), a Associa¢do dos Produtores e Protetores da Bacia do Rio
Descoberto (PRO-DESCOBERTO), o Instituto de Conservacdo Ambiental “The Nature Conservancy
do Brasil” (TNC) e a WWF-Brasil.

Publico-alvo

Este Plano de Comunicacdo pretende atingir um publico mais amplo possivel, pois todos os segmentos
sociais podem ser relevantes quando se considera a importancia da conservacgdo dos recursos hidricos
e a implementacgao de agbes voltadas para recuperac¢do de bacias hidrogréficas.

O publico-alvo deve contemplar as instituicdes que participam da UGP do PPA no Descoberto, os
beneficiarios do PPA no Descoberto, entidades da sociedade civil organizada, entidades de cooperagao
internacionais, bem como financiadores de agGes voltadas para recuperagao de bacias hidrograficas,
beneficiarios, entre outros.

A seguir relacionamos os principais alvos deste Plano de Comunicagao:

Orgéos governamentais:

Agéncia Nacional de Aguas (ANA)

Agéncia Reguladora de Aguas, Energia e Saneamento Basico do Distrito Federal (ADASA)
Companhia de Saneamento Ambiental do Distrito Federal (CAESB)

Companhia Imobiliadria de Brasilia (Terracap)

Departamento de Estradas e Rodagens do Distrito Federal (DER-DF)

Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA CERRADO)

Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Distrito Federal (EMATER-DF)
Instituto Chico Mendes de Conservacgdo da Biodiversidade (ICMBio)
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e Instituto do Meio Ambiente e dos Recursos Hidricos do Distrito Federal — Brasilia Ambiental
(IBRAM)

e Instituto Nacional de Colonizacdo e Reforma Agraria (INCRA)

e Ministério Publico do Distrito Federal e Territérios (MPDFT),

e Ministério Publico do Estado de Goias (MP/GO).

e Municipio de Aguas Lindas de Goias

e Saneamento de Goias S/A (SANEAGO)

e Secretaria de Estado da Agricultura, Abastecimento e Desenvolvimento Rural do Distrito Federal
(SEAGRI-DF)

e Secretaria de Estado do Meio Ambiente do Distrito Federal (SEMA-DF)

e Secretaria de Meio Ambiente do Municipio de Padre Bernardo

e Secretaria de Meio Ambiente e Desenvolvimento Sustentavel - SEMAD-GO

e Servico Florestal Brasileiro (SFB)

e Superintendéncia de Desenvolvimento do Centro-Oeste (SUDECO)

e Universidades

Sociedade civil e organizacbes ndo governamentais

e Agéncia de Bacia Hidrografica

e Associagdo Brazlandia de Produtores Rurais

e Associacdo de Agricultura Ecoldgica (AGE)

e Associacdo dos Produtores e Protetores da Bacia do Rio Descoberto (PRO-DESCOBERTO)
e Associacdo Rural e Cultural Alexandre Gusmao (ARCAG)

e Centro Internacional de Agua e Transdisciplinariedade (CIRAT)

e Comités de bacias hidrograficas (CHB)

e Confederacgdo da Agricultura e Pecudria do Brasil (CNA)

e Conselho Gestor da APA da Bacia do Descoberto

e Federacdo da Agricultura e Pecuaria do Distrito Federal (FAPE-DF)

e Instituto de Conservacdo Ambiental “The Nature Conservancy do Brasil” (TNC)
e Rede de sementes do Cerrado

e Usuarios de recursos hidricos

e WWF-Brasil

Fundos ambientais

e Fundo Brasileiro para a Biodiversidade (FUNBIO)

e Fundo para o Meio Ambiente Global (GEF, pelas siglas em inglés, Global Environment Facility);
Fundos de mudangas climaticas

Fundos de Recursos Hidricos

Organismos Internacionais de Cooperacgdo

e Agéncia de Cooperacdo Técnica Alema (GlZ)

e Agéncia dos Estados Unidos para o Desenvolvimento Internacional (USAID)
¢ |Iniciativa Internacional de Protec&o ao Clima — IKI

e Instituto Interamericano de Cooperagdo para a Agricultura (lICA)

e Organizacdo das NagOes Unidas para Agricultura e Alimentagdo (FAO)

e Programa das NagGes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD)

e Programa das Nag¢des Unidas para o Meio Ambiente (PNUMA)

Bancos multilaterais de desenvolvimento
e Banco Alem3o do Desenvolvimento (KFW)
e Banco Mundial



https://www.iadb.org/pt

e Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID)
7. Instrumentos de Comunicagdo a serem utilizados

Pretende-se utilizar seis instrumentos de comunicagdo com vistas a alcangar os objetivos deste Plano
de Comunicagao.

A tabela abaixo relaciona os instrumentos de comunicagdo com os respectivos publico-alvo.

Tabela 1: Instrumento de comunicagao versus publico-alvo
Instrumento de comunicagao Publico-alvo
1. Assessoria de comunicagao e veiculos de comunicagdo (jornais, radios,
emissoras de TV, blogs e sites)
e as institui¢Bes listadas no item 7 deste Plano

2. Website e instituicbes interessadas do PPA no
3. Video e banco de imagens fotograficas Descoberto

4. Material Gréfico e organiza¢des que atuam na drea de recursos
5. Relatos com atores envolvidos no PPA no | hidricos

Descoberto e sociedade em geral

6. Eventos e produtores rurais

A seguir cada instrumento é descrito em detalhes.
7.1. Assessoria de Comunicagdo

7.1.1. Descrigdo das atividades

As atividades de assessoria de comunicagao previstas sdo as seguintes:

a) Mailing List: criacdo e atualizagdo de uma lista de contatos de veiculos de comunicacgao.

b) Newsletter: criacdo e atualizacdo de uma lista de contatos de entidades que tenham interesse na
area de recursos hidricos.

c) Releases: elaboracdo e envio de releases para os veiculos de comunicacdo, objetivando despertar
o interesse da midia em temas relacionados ao PPA no Descoberto.

d) One Pager: elaboracdo de folder para ser utilizado como material impresso em eventos e reunides,
bem como ser distribuido em pontos chaves da regido (associacGes rurais, escritérios locais da
Emater, etc). O folder apresenta informagdes relevantes para quem deseja rapidamente entender
o PPA no Descoberto, cujo conteudo foi discutido e aprovado na 12 reunido ordindria do GT —
Comunicagdo, realizada em 19 de novembro de 2019. O design e impressdao do folder foram
elaborados por empresa contratada pela The Nature Conservancy (TNC), um dos 20 parceiros do
ACT.

Para ilustrar este instrumento, o Anexo 2 presenta a versao elaborada.

e) Midias sociais: criacdo de ferramentas de midias sociais (Facebook e Instagram) com o propésito
de compartilhar informagao nos mais diversos formatos e facilitar as relagées sociais de pessoas
que compartilham os mesmos interesses e experiéncias do PPA no Descoberto.

Sugere-se que as atividades de assessoria de comunica¢do busquem utilizar o calendario de datas
nacionais e/ou internacionais alusivas a 4gua ou meio ambiente como gancho para as acGes descritas

nesse instrumento de comunicagao

7.1.2. Responsavel pela execucdo da atividade
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Estes servicos serdo prestados pela Assessoria de Comunicac¢ao da instituicdo coordenadora do Grupo
de Trabalho (GT) — Comunicacdo Pretende-se, também, estabelecer um mecanismo de colaboragdo
com as Assessorias de Comunicacdo dos demais drgaos envolvidos para o desenvolvimento desta
atividade e para a divulgacdo de matérias informativas divulgadas nos sites oficiais dos érgaos
envolvidos, bem como nas suas respectivas redes sociais.

7.1.3. Publico-Alvo

O publico-alvo para os servigos de assessoria de comunicagao sao os veiculos de comunicagdo (jornais,
radios, emissoras de TV, blogs e sites) e as institui¢Ges listadas no item 7 deste Plano.

7.1.4. Recursos Necessarios

Contratacao de design para diagramacao do folder e contratacdo do servico de impressao, cujos custos
estdo detalhados na Tabela 2 — Orcamento Global e Financiadores.

A criacdo e elaboracdo de mailing list, newsletter, release e midias sociais ndo demandam despesas
financeiras diretas, mas um esfor¢o das Assessorias de Comunicacao dos érgdos envolvidos.

7.2. Website

7.2.1. Descricdo da atividade

Pretende-se criar um website utilizando o dominio, cedido pela instituicdo Adasa, na versao portugués,
com a finalidade de disponibilizar informagdes detalhadas, documentos, objetivos e componentes que
proporcione aos interessados conhecer o PPA no Descoberto de forma mais detalhada.

O Anexo 3 detalha as informacgdes que se pretende publicar no website.

7.2.2. Responsavel pela execugao da atividade

A The Nature Conservancy (TNC) realizara a contratagdo de prestador de servigo para desenvolvimento
e construgao do website.

Os membros do GT- Comunicagdo serdao responsaveis pela definicdo do conteldo técnico a ser
disponibilizado no website.

A hospedagem, manutencdo operacional e atualizacdo do website serd prestado pelo Servico de
Tecnologia da informacgdo e comunicacdo (STI) da Adasa.

7.2.3. Publico-alvo

O publico-alvo do website sdo as instituicdes interessadas do PPA no Descoberto, as organizagdes que
atuam na area de recursos hidricos e a sociedade em geral.

7.2.4. Recursos Necessarios

Contratacdo de prestador de servico para desenvolvimento e constru¢do do website, cujos custos
estdo detalhados na Tabela 2 — Orgamento Global e Financiadores.



N&o estd prevista a realizacdo de despesas para os servicos de hospedagem, manutencado operacional
e atualizacdo do website uma vez que serdo prestados pelo Servico de Tecnologia da informacao e
comunicagdo (STI) da Adasa, sob a demanda da UGP.

7.3. Video e banco de imagens fotograficas

7.3.1. Descricdo da atividade

O video tera por finalidade esclarecer ao publico interessado quais sdo os propdsitos do PPA no
Descoberto, de forma didatica e em curto espago de tempo.

Este video podera ser exibido em eventos e estardo no website do PPA no Descoberto (descrito no
item 6.2 deste Plano de Comunicacdo).

Uma proposta de roteiro do video é apresentada no Anexo 4 deste documento.

Pretende-se também construir o banco de imagens fotograficas com cenas que estabelecam relagao
com os objetivos do PPA no Descoberto, agregando o valor das imagens a serem utilizadas em
materiais graficos.

7.3.2. Responsavel pela execugdo da atividade

A The Nature Conservancy (TNC) realizara a contratacdo de prestador de servigo para desenvolver
servico de documentacdo fotografica e producdo de video.

7.3.3. Publico-alvo

O publico-alvo dos videos institucionais sdo as instituicdes interessadas do PPA no Descoberto, as
organizagdes que atuam na drea de recursos hidricos e a sociedade em geral.

7.3.4. Recursos Necessarios e Financiamento.

Esta prevista a necessidade de licitar e contratar os servigos de fotografia e elaboragao dos videos. No
entanto, propde-se que as Assessorias de Comunicag¢do das instituicdes envolvidas no PPA no
Descoberto disponibilizem material fotografico e videos relacionados ao tema de recursos hidricos
para compor o banco de dados do PPA no Descoberto.

7.4. Material Grafico

7.4.1. Descricao da atividade

Os materiais graficos a serem utilizados podem ser:
a) Camisetas;

b) Bonés;
c) Banner.



7.4.2. Responsavel pela execucdo da atividade

A The Nature Conservancy (TNC) realizou a contratacdo dos servicos de design, arte final e dos servicos
de impressao da primeira remessa de camisetas e bonés. Para ilustrar estes materiais, o Anexo 5
apresenta a versao ja produzida.

O Anexo 6 apresenta modelo de banner para contratacdao dos servicos de design, diagramacdo e
impressdo para serem usados nos eventos de lancamento do PPA no Descoberto, nas oficinas de
promocdo do PPA no Descoberto e em outros eventuais eventos.

A Secretaria Municipal de Meio Ambiente de Aguas Lindas de Goias se disponibiliza contribuir na
execucdo dessa atividade por meio de confeccdo de arte materiais graficos, virtuais ou impressos; bem
como com solicitacdo de elaboracdo de vinhetas para carro de som ou radio; solicitacdo de elaboracdo
de videos, card e convite virtual para redes sociais; solicitacdo de elaboracdo de arte para frontlight,
placas, banners, faixas e panfletos e na solicitacdo de elaboracdo de arte para camisetas/uniformes e
plotagem de veiculos.

Contudo, estima-se necessdria a contratagdo dos servigos anualmente, em fung¢dao de possiveis
atualizacdes de informacdes, principalmente as relacionadas com as logomarcas das instituicdes
parceiras.

7.4.3. Publico-alvo

O publico-alvo dos materiais graficos sdo as instituicdes interessadas no PPA no Descoberto e que
participam dos eventos promovidos pelo projeto e a sociedade.

7.4.4. Recursos Necessarios

Prevé-se a necessidade de contratar anualmente os servicos de impressao dos materiais graficos, cujos
custos estdo detalhados na Tabela 2 — Orcamento Global e Financiadores.

7.5. Relatos com atores envolvidos no PPA no Descoberto

7.5.1. Descrigdo da atividade

Os relatos com atores envolvidos no PPA no Descoberto terdo por finalidade coletar depoimentos com
atores/instituicdes parceiras envolvidos no programa, visando destacar suas expectativas, motivacdo
e histérico de atuagao na bacia.

Estes relatos poderao ser coletados em formato de entrevistas e publicados na forma de texto com no
maximo 3 paragrafos ou em formato de video com no maximo 2 minutos.

Uma proposta de questdes a serem respondidas para criar o relato institucional é apresentada no
Anexo 7 deste documento.

Os Relatos coletados poderao ser exibidos em eventos e estardao no website do PPA no Descoberto
(descrito no item 6.2 deste Plano de Comunicacgdo).



7.5.2. Responsavel pela execucdo da atividade

Estes servicos serdo prestados pela Assessoria de Comunicac¢do das instituicdes envolvidas no PPA no
Descoberto. Pretende-se que cada instituicdo crie o relato institucional que demostre sua histéria no
PPA no Descoberto.

7.5.3. Publico-alvo

O publico-alvo dos videos institucionais sdo as institui¢Ges interessadas do PPA no Descoberto, as
organizagdes que atuam na drea de recursos hidricos e a sociedade em geral.

7.5.4. Recursos Necessarios e Financiamento.

A criacdo dos relatos ndo demanda despesas financeiras diretas, mas um esforco das Assessorias de
Comunicacgdo das instituicdes envolvidas no PPA no Descoberto.

7.6. Eventos
7.6.1. Descricdo da atividade
e Workshop com os Stakeholders do PPA no Descoberto

A necessidade de assegurar a consisténcia de varios estudos e planos elaborados no contexto do PPA
no Descoberto e compartilhar informagdes oportunas e relevantes sdo desafios que exigem a
construcdo de sinergias entre os varios atores e instituicbes parceiras com vistas a garantir
mecanismos de compartilhamento de informacdes e planejamento interinstitucional.

Pretende-se, assim, realizar 2 workshop com o objetivo de desenvolver oportunidades de discussdo e
de troca de conhecimento entre as instituicdes envolvidas no PPA no Descoberto e para a geragdo de
sinergias.

A The Nature Conservancy (TNC), com apoio da Adasa, organizou o | workshop com o objetivo de
apresentar e discutir os estudos desenvolvidos pela instituicio até o momento, e ainda, recolher
recomendacdes sobre as acbes estratégicas e areas prioritdrias para a conservacdo da Bacia do
Descoberto. O evento foi realizado durante o primeiro trimestre de 2019 e envolveu cerca de 60
convidados.

Os resultados do | workshop estdo disponiveis no link:
https://tnc.box.com/s/wmbi73gtfa3l2wurjrjerxpct45ro3am

A The Nature Conservancy (TNC) organizard o Il workshop para avaliagdo e validagdo de estratégias
propostas que visem a implementagdo de ages de conservagdo e recuperagao da bacia hidrografica
do Alto Descoberto. Esse segundo evento serd realizado no primeiro trimestre de 2020 (entre fevereiro
e marg¢o) com vistas a atualizagcdo das informacgbes de cada estudo ja desenvolvido e subsidiar a
construgdo conjunta do plano estratégico da bacia

Serao convidados a participar deste workshop os membros, titulares e suplentes, da UGP e quaisquer

outras entidades governamentais ou de representantes da sociedade civil que oportunamente possam
contribuir nesse processo de gestao do conhecimento.
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e Evento de langamento do PPA no Descoberto

O evento de lancamento terd como objetivo divulgar o PPA no Descoberto para a sociedade em geral.
A secretaria executiva do PPA no Descoberto ird organizar o evento com apoio das instituicdes
envolvidas no PPA no Descoberto.

Nesta oportunidade serdo convidados representantes das entidades governamentais, do setor
privado, da sociedade civil e organizacdes ndo governamentais que atuam na drea de recursos hidricos,
bem como a sociedade em geral.

Este evento devera ser realizado em um dia, durante o periodo comemorativo da semana da dgua de
2020 e envolvera cerca de 100 convidados.

e Oficinas de Promog¢ao do PPA no Descoberto

O PPA no Descoberto desenvolve acdes voltadas para os produtores rurais da bacia do Alto
Descoberto.

Dessa forma, faz parte da estratégia de implementacdo do PPA no Descoberto desenvolver
oportunidades de discussdo e de troca de informacdes entre as instituicbes executoras e os
beneficiarios.

Pretende-se, assim, realizar anualmente oficinas de promog¢ado do PPA no Descoberto com o objetivo
de disseminar informacGes a respeito da execucdo do projeto com o propésito de sensibilizar
produtores rurais da bacia para aderirem ao projeto.

Esta oficina devera ser realizada em um dia de campo e envolver associacdes rurais, instituicoes de
assisténcia técnica rural, instituicdes envolvidas no PPA no Descoberto, representantes das entidades
governamentais, do setor privado, da sociedade civil e organiza¢cdes ndo governamentais que atuam
na area de recursos hidricos, bem como a sociedade em geral.

7.6.2. Responsavel pela execugao da atividade

Todos os eventos citados serdao promovidos pela secretaria executiva da UGP, em colaboragdo com os
demais 6rgaos envolvidos no PPA no Descoberto.

7.6.3. Publico-alvo

O publico-alvo dos eventos sdao as partes interessadas do PPA no Descoberto, principalmente as
instituigdes que atuam na area de recursos hidricos listadas no item 7 deste Plano e a sociedade em
geral.

7.6.4. Recursos Necessarios

Para a realizacdo dos eventos serd necessario a licitacdo e/ou contratacdo de espaco fisico,
infraestrutura de som e equipamentos de multimidia, profissionais moderadores de eventos, coffee
break, almoco, além de despesas com deslocamento dos participantes.

No entanto, parte destes servicos poderdo ser prestados pelas instituicdes envolvidas no PPA no
Descoberto.

A Tabela 2 apresenta os custos estimados para a realizagdo destes eventos.
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e Qutros eventos

Ja existem na regido uma série de eventos que sdo vistos como oportunidades de
apresentacdo/divulgacdo do projeto para divulgar suas ac¢des.

De acordo com a disponibilidade das assessorias de comunicacdo das instituicdes, sugere-se aproveitar
as oportunidades desses eventos para buscar espaco de divulgacdo do Programa junto aos produtores.
A participacdo ou apresentacdo do Projeto nos eventos devem ser levadas a UGP (em reunido, por e-
mail ou via grupo oficial de Whatsapp) com tempo habil para que os representantes se preparem e
possam participar.

Sugere-se a criacdo de calendario de eventos, feiras, exposicOes agropecudrias de carater local e
regional (Ex.: Festa da Goiaba, AgroBrasilia, Festa do Morango, etc).

8. Protocolos para aprovagao da divulgagao das informagoes

Paratornar o plano comunica¢do do PPA no Descoberto o mais eficiente possivel, deve-se seguir alguns
protocolos de aprovagdo para garantir que os instrumento de comunicagdo estejam de acordo com o
conteldo e forma de divulgacao.

Os protocolos sugeridos sdo:

a) Todas as instituicGes parceiras podem produzir material de divulgacdo e disseminar resultados ou
produtos decorrentes do PPA no Descoberto, desde que respeite a presente regra de comunicagao
e comunique, por escrito, assim que possivel, o teor da mesma.

b) Fica estipulado o prazo de (cinco) 5 dias Uteis para aprovacdo de materiais graficos ou videos de
uso permanente submetidos a UGP. Ndo havendo manifestacdo por parte das instituicoes
envolvidas no PPA no Descoberto dentro do prazo estipulado, o material serd considerado como
aprovado para veiculacdo. Em casos excepcionais, os membros da UGP poder3o estipular prazos
menores desde que a solicitacdo tenha carater de urgéncia.

c) Nos casos em que surgirem solicitacdes de informagdes ou entrevistas as instituicbes envolvidas no
PPA no Descoberto, os parceiros poderao se manifestar sem submeter previamente a UGP, desde
que respeite a presente regra de comunicagdo e comunique, por escrito, assim que possivel, o teor
da mesma.

d) Cada instituicdo selecionard os seus respectivos porta-vozes para quaisquer comunicados
referentes ao PPA no Descoberto. E importante que o membro da UGP tenha conhecimento dentro
da sua instituicdo sobre as atividades de divulgacdo de resultados do projeto, atendimento a
imprensa, ao publico em geral e outras que necessitem dos profissionais de comunicagao.

e) A utilizacdo das logomarcas das diferentes instituicdes envolvidas no PPA no Descoberto deve
seguir o Manual de uso da marca do Governo Federal, o Manual da marca do Governo do Distrito
Federal, o Manual de aplicacdo da marca do Governo de Goias e o Manual de marca e logo das
demais instituicGes (se houver), resultando no agrupamento dos logos em trés grupos: Governo
Federal, Governo local, e demais institui¢Ges.

e A disposicdo das logomarcas obedecera ao seguinte: da direita para a esquerda e de baixo
para cima — 6rgdo de maior hierarquia para o de menor hierarquia , e a sua utilizagdo no
material grafico foi aprovada em dezembro de 2019, por consulta prévia, via e-mail,
resultando no painel de logomarcas apresentado no Anexo 8.

e Tendo em vista que a definicdo das logomarcas é um processo dinamico, uma vez que
algumas logomarcas mudam de design, como o logo do GDF e do Governo Federal, bem
como pode ocorrer a inclusdo ou retirada de alguma instituicao no PPA no Descoberto, ndao
ha como fixar o painel de logomarcas para toda o periodo de execuc¢do do Projeto.

e Recomenda-se, entdo, atualizar este painel de logomarcas anualmente. Para os casos de
mudangas de logomarcas das institui¢cdes, estas deverdo comunicar imediatamente a UGP
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sobre a mudanca e enviar a nova logomarca para atualizacdo do painel, a fim de evitar
divulgacdo de material com logomarca a antiga.

9. Disposi¢Oes gerais

Este conjunto de regras de comunicacao serd revisto periodicamente, segundo a necessidade da UGP
ou de cada instituicdo envolvida no PPA no Descoberto, podendo ser ajustado também, de forma
provisdria, por consenso da prépria UGP.

Ha um orcamento preliminar para a realizacdo das atividades de comunicacdo, assim é importante que

0 mesmo seja apresentado aos membros da UGP. Outros recursos advindos das instituicdes envolvidas
no PPA no Descoberto poderao ser utilizados para qualquer material de comunicacao.
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10.

Cronograma de Implementacao

Tabela 2: Cronograma de Implementagao das Atividades

Instrumentos de Produtos 2019 2020 2021 2022 2023
comunicac¢ao 490 12 [ 22 | 32 [ 42 | 12 [ 22 | 32 [ 42 | 1¢° o [ 320 | 42 | 1° o [ 30 | 40
tri tri | tri | tri | tri | tri | tri | tri | tri | tri | tri | tri | tri | tri | tri | tri | tri
Assessoria de Mailing List
comunicagao Newsletter
Releases
Folder (diagramacéao)

Website

Folder (impressdo 5.000

exemplares)

Midias sociais

Desenvolvimento e construgdo

Hospedagem, manutengdo

operacional e atualizagado
Video e banco de Filmagem
imagens fotograficas Fotografias
Material grafico Camisetas
Bonés
Banners
Relatos com atores Depoimentos com

envolvidos no PPA no
Descoberto

Eventos

atores/instituicBes parceiras
envolvidos no programa

Workshop com os Stakeholders do
PPA no Descoberto

Evento de lancamento do PPA no
Descoberto

Oficinas de Promocdo do PPA no

Descoberto
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11. Orgamento Global e Financiadores

ATabela 3 apresenta o detalhamento das atividades definidas neste Plano de Comunicagao, bem como
seus respectivos custos estimados e as instituicdes financiadoras.

Este Plano de Comunicacgdo prevé a possibilidade do financiamento de todas as instituicdes envolvidas

no PPA no Descoberto, assim no decorrer da implementac¢do do PPA no Descoberto, a Tabela 3 podera
ser ajustada com a divisdo dos custos de diferentes atividades.
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Tabela 3: Orgamento Global e Financiadores

Instrumento de Produto Custos Instituicao Total
comunicagao 2019 2020 2021 2022 2023 financiadora
Assessoria de Mailing List 0 0 0 0 0 - -
comunicagao Newsletter 0 0 0 0 0 - -
Releases 0 0 0 0 0 - -
Folder (diagramac&o) RS 360 0 0 0 0 TNC RS 2.910
Folder (impressdo 5.000 exemplares) RS 2.550 0 0 0 0 TNC
Midias sociais 0 0 0 0 0 - -
Website Desenvolvimento e construcdo 0 RS 9.840 0 0 0 TNC RS 9.840
Hospedagem e manutencao 0 0 0 0 0 - -
operacional
Video e banco de Filmagem 0 RS 19.000 0 0 0 TNC RS 23.876
imagens fotograficas Fotografias 0 RS 4.876 0 0 0 TNC
Material grafico Camisetas RS 7.490 0 0 0 0 TNC RS 9.905
Bonés RS 2.415 0 0 0 0 TNC
Relatos com atores Depoimentos com atores/instituicoes 0 0 0 0 0 - -
envolvidos no PPA no parceiras envolvidos no programa
Descoberto
Eventos Workshop com os Stakeholders do RS 5.000 RS 5.000 0 0 0 TNC RS 30.000
PPA no Descoberto
Evento de lancamento do PPA no 0 RS 5.000 0 0 0 UGP
Descoberto
Oficinas de Promogdo do PPA no 0 0 R$ 5.000 | RS$5.000 [ RS 5.000 UGP
Descoberto
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Anexo 1: Logomarca PPA no Descoberto

A logomarca escolhida para o PPA no Descoberto buscou garantir a mensagem de uma gestdao
integrada do solo, da dgua e da vegetacdo para a sustentabilidade da bacia. Sendo o verde
simbolizando o cerrado, que necessita ser preservado. O marrom representando o solo e a agricultura,
fonte de alimento para a populagdo e subsisténcia de agricultores familiares na regidgo. O azul
representando os recursos hidricos, responsavel pelo abastecimento da populacdo do DF e pela
atividade de irrigacdo. Por fim, o simbolo da muda, que representa a restauracdo ecoldgica, atividade
que permite reduzir erosdo do solo, resgatar a biodiversidade, preservar os recursos hidricos e
alimentar os lengdis freaticos responsaveis por suprir agua durante a seca.

‘ ‘A A PRODUTOR DE AGUA
———— nNoDESCOBERTO

-

Figura 1: Logomarca do Programa Produtor de Agua na regido da bacia do Descoberto.
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Anexo 2: Folder elaborado

Folder de duas dobras (tipo carteira), folha tamanho A3 em papel couche fosco certificado FSC
150g/m?, vers3o para impressdo disponivel no link abaixo.
https://tnc.box.com/s/prmk21s6csnst47cga9h0g0gbluly38a

E'isso’'so'sera'possivel por
meio de uma Atividade Rural
Sustentaveiliia

£ por meio desse programa que estimulamos o uso racional

da 4gua na bacis, incentivamos a atividade rural sustentavel

na regizo e conseguimos abater efetivamente a erosao, a

sedimentagio e aumentar a infiltragio de 4gua no solo.

O Programa Produtor de Agua no Descoberto visa incentivar @SANEAGO
praticas sustentaveis que impactam direta e indiretamente a
disponibilidade de 4gua na bacia.

As atividades ocorrerdo por meio de um Plano Estratégico

que indicara investimentos em infraestrutura verde capazes ) caesb ‘DER €. Adasa
de melhorar a qualidade ambiental e a produtividade e DF oo,
agricola na regigo, integrando a Uniéo, o Distrito Federal e o

estado de Goids em uma gestio compartilhada.

L

EMATERDF o et PR o

Eni@pa <@ INCRA

Wooeco AV IBRASH

Administrag3o ou dos paises que representam.

GANHATOIMEIOTAMBIENTE!
GANHATO'PRODUITORRURALETATSOCIEDADE!

Isrodutor de’Agua?.

£ um programa de adesio voluntaria no qual séo beneficiados
produtores rurais e a comunidade local.

O que eu preciso fazer para
aderir. ao programa?

A regiBo é estratégica para a seguranga hidrica e alimentar
do Distrito Federal e de Goiés por ser responsével pelo
abastecimento de égua do Distrito Federal e importante
produtora de alimentos para a populaggo.

A Bacia do Alto Descoberto precisa cada vez mais se
consolidar e estabelecer sua vocagao agricola.

Figura 2: Folder elaborado
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Anexo 3: Detalhamento das Informagdes a Serem Disponibilizadas no website

O site do PPA no Descoberto deve informar em diferentes pdaginas conteldos diversos que permita
navegacado eficiente e intuitiva no idioma portugués. O layout do website deve apresentar a mesma
caracteristica da identidade visual do PPA no Descoberto.

Os conteudos do website devem abordar:
a) O PPA no Descoberto
Visao
Missdo
Valores
Objetivos
Principais acdes
Beneficiarios
b) A Unidade de Gestdo do Projeto (UGP)
O que é?
Secretaria executiva
Institui¢cdes parceiras
Grupos de trabalho
Contato do coordenador do projeto:
- Nome
- Cargo
- Instituicao
- Enderecgo
- E-mail
- Telefone
+ Link para o site da Secretaria executiva
+ Link para o site das instituicdes parceiras
+ Logomarcas oficiais
c) DOCUMENTOS
+ Documento de Projeto (estudos e planos)
+ Acordo de Cooperagdo e Regimento Interno
+ Atas de reunides
+ One pager
d) DESTAQUES
+ Relatos de atores envolvidos
+ Mapas ilustrativos
+ Videos institucionais
+ Galeria de fotos
e) NOTICIAS
+ Imprensa (releases)
+ Perfil dos especialistas (porta-vozes dos projetos)
f) EVENTOS
+ Agenda de eventos comemorativos
+ Agenda de reunides
g) Midias Sociais (link para facebook, instagram e outros, caso sejam criados pela instituicao
responsavel pela atividade)

+ + + + + +

+ o+ o+ o+
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Anexo 4: Detalhamento dos Videos

Para promover os objetivos de comunicacdo, pretende-se fazer ao menos um video de apresentacao
do PPA no Descoberto e seus propdsitos. Eventualmente poderdo ser elaborados videos
intermedidrios, que apresentarao o progresso do PPA no Descoberto.

Neste documento serdo apresentadas algumas especificages técnicas para o primeiro filme.

a) Roteiro

- Apresentacdo da problematica enfrentada na bacia do Descoberto;

- Apresentacgao do PPA no Descoberto, utilizando logomarca do Programa e das institui¢cGes envolvidas;
- Resultados desejados

b) Ambiente de filmagem
- Entrevistas no campo;
- Entrevistas com atores e/ou instituicdes envolvidas.

c) Duragdo
O video deve ter duracdao média de trés minutos.

d) Idioma, legenda e cores

O video terad como idioma oficial o portugués, mas devera ter legendas em inglés e portugués (para
surdos). Suas cenas serdo coloridas, sendo permitidas cenas em preto e branco, quando o contratante
concordar previamente.

e) Resolugao

O filme deve ter versdes em alta e baixa resolugdo compativeis para sua inclusdo em sites como
Youtube, envio via aplicativos como o WhatsApp, bem como para ser apresentado em Datashow em
eventos com parceiros, publico beneficiado e doadores.
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Anexo 5: Detalhamento do Material Grafico

O PPA no Descoberto possuia, até dezembro de 2019, dois tipos de materiais impressos: camisetas e
bonés. Este material foi elaborado pelo prestador de servico contratado pela The Nature Conservancy
(TNC).

BRODUTOR DE AGUA
no DESCOBERTO

Figura 3: Boné e Camiseta
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Anexo 6: Modelos de Banners

A Figura 4 apresenta o modelo de banner pretendido:

~ PRODUTDR DE AGU,‘q
no DESCOBERTO

R
P B O
At Theed @
Do » o 7|5
Do M3 Cuses G
SR oo 2ot T e [EER

Edllps  <PINCRA
R, 0 TSR

Figura 4: Modelo de Banner

22




Anexo 7: Relato institucional

Pretende-se com o relato institucional que cada 6rgao envolvido no PPA no Descoberto descreva em
forma de texto ou video sua experiencia/contribuicdo para atuacdo no projeto.

Abaixo, é apresentado uma sugestdo de roteiro com perguntas para ajudar a contar essas experiéncias.
e O que motivou sua instituicdo atuar/ingressar no PPA no Descoberto?

Quais as experiencias/oportunidades que a sua instituicdo poderad compartilhar no PPA no
Descoberto?

Quais resultados sao esperados por sua instituicdo com a implantacdo do PPA no Descoberto?
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Anexo 8: Uso das Logomarcas das Instituicdes Parceiras

Para os produtos de comunicacao deve-se manter o conjunto de assinaturas dos parceiros do PPA no
Descoberto (Figura 5), seguindo as regras de uso como: cores, fontes, etc.
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Figura 5: Distribuicdo das logomarcas das instituicdes envolvidas no PPA no Descoberto
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